Marchio made in Italy
per tutelare le imprese

Tutela dei marchi e dei brevetti e lotta alla contraffazione sono stati | temi al centro
del dibattito: I'eccellenza italiana va difesa dalla concorrenza sleale e dai falsari

made in liaky o wno degl a 1 [reu el :-'i""-"ll'-: doll arga Eoonommi @
I I.|;Ill||.l|.l| del 1" oo readi .

impresa di Conlindostria Modenas

significarive sul Ml il e cid M erniriativa b G [RMTEC) s L. Laxi

reuine. Pei Il sy U el sin i sea ahio Lamerand Paollio, dellares AHari
I|iHIJ|1.I--|I-I Mpud pPer MICTCIT ing .|"--|l-\.|.:.|: anl s rea. Rossella
Moazerni, ddells F|-||l|;|-||nl1 "|F|. Y hitiacls

R ETTL IS 1 _:-'.-|.|.||'.' gl Lengro siod

raaepcnc (iitcla ool msde 0 bealy © la
1 ||..i..-|._'| iemidere iskeblizanria
| ecdicariome di origine su ilcuni o

I siwtscomiiinallorioiee. Alerio Uaondamas
doen wngsarean ha s| I'En i B |

MErna G e LEETIA lomidemenal Leialle, Ulmiscmo HII'\-'-I-- comandan

|l il vz endisrule ialano e kel Lowt {pmacle b SRECT] frushi 1ele

maiiche dells Cruardia d ||.||l|.'|l_ £
Massimalianag Camellimh, dellwllsen
il oy Mlan Mara Fasheos Cepomig

%I svvoscamn Cansentl Pollma, chie 15

iII.I e abells mivoiariog W T .||l.u||
||-.||I..|:..--..|--:||.. © R LI B
YWmdena TR la sede i Conlonde

id. mcl comvegan = Turela diefl fpris

i .
el indebicitiaal appelicaziomne el aricli EETHE el Cerin M ale fECin

iradle i, edpanireaio da Fando Boda Sapra, Navvocats Glisco Campishs Paili ofbederd e LA A i dar riaschi ¢



Dl boptl, UAaltre Immagiee i Faasio
Bedognl, drigents & Conlindusiris s,

La logra alls contrallazbone, abbiamo
rivadio dcunc domande

Il pressing i Conlindusria sulla
turcls del made in Iraly sta porsan-
doa 1.||.|..|JL'|1.|:' risultarn®

'Lrjvil FIVAEMELE, 1E I.,.Il,|r1l| dFE, Fe Wi
JETRR AT IR T I."I'.l Erosriti. Livtansids &1 no-
1, indubbiamente, una maggiore sen

sibilith da parte delle imprese a e
larsi & |.||.||;'r||_1|‘r|.' || Illr]p:ul ilu:\i-_'lr[n K
il paopaio mar hia. E un [ BICET Y
saris, aliremendi, i wn n|rr.'J.m;|:-'Iu-
liszsac, 44 vecme ‘h:gn.':un dan congoe-
renn &, non wuliemo, dalle conaraliamo.
ni. I secounde |-||ur:n anwchie 1l consu

matoire Acquiitd sempre phii coq

e oberra nell ACGUINMD €, iM PAFTion-

IMPRESE L ISTITUIIONI

FElls paging a fanoo, da weala:
Umiberls Rigetis, comandanks

el Gat della Gusrdia di Finesra,
Muib=ilinng Camallisi, di II.Ill.I.iqu.

Bugnish Spa, blaria Yalena Guerise,
diretiore di Conlrdusiria Modena,
Alberia Ghirdang, comndinde
provvimsclade delly Guadia di Finenes,
Glaytg Cemmtini Pelia, delaies
ARari ecrope ol Confumdasing,
Feuito Badaqnl, reaperiabile

S 11Ares SLON0M A & mpee

& Conlindualrls MsSena,

v Daniels Hainis, presidents

el Dl i Vlipdh AR an T alla s,

lare, sul walore dei brand di o suole
circondamd, | UM [ROITA 3 LR S
lo viptuoss perche, & un'ateensione
maggiore da pare dei elienti, corri-
1ill\.IJI|.||. INCCRANANEEGES I.Ill.J.ll-\.'l'l.l'll-l-
HE Fhagpsode da pane delle imprese 3
waborizzare ¢ che & gradito al mercs
eo, Infime, anche be isvinuzioni (dboga-
na 1;||..I]1!|I-|g| |1|'|j|'|.|'.| miafislf Il|||.|.|:'|-
be Actavicd proshuttive) hanne preso
conciena che putelare il made in lealy
l.|!_‘|'JI||‘|..J JRlELATT |.| |.'||:I|.|_l|, EREiSaR |.||:'r
lindero ssbermna Facie. || boro conin-
buido & casenzials”

E le ilnluﬂe FEIT Ihu."-l'll'u.l-h!‘t"'
“Per limpresa decsdere di surelare ¢
promuovere il made in laly € una
soclea siraiegica ondamientale, Come
sccenmnavo primia, la globalizzazions
el micrcatl, clie ha pormace alla debo-
calirvarione produteiva, e b smatena
lisrazions delleconamia, per oui il va
leve COMperiniv dbelle imprese fralia
ne risieds principdlinene selly pro

EERDNA CAM

prictd intelleriale e nells capacia di
inmovare, N4k COiTIE 0N :.:l_l|1|:|'|.|'.|

ikt dovenows maggone siensone alls
difesa dei propri marchi ¢ breverri
Conlindusiria non ha interesse per
|1JII.|F1|; l;|| I:.|||| I1r||lr_|'h'\-|p|\||-\._..| Jiifi-
chic lapprovarione del regolamento a
livella Ule sullisdicazione di ovigine
|'|'|| L LR e LN lltlp:i'_ll.'l. rIF“.pj“
aon ha un valore protesionistico
bensi di pusela del prosdosio nazionale
chie me0nm -.ilg‘-.nh.u. realizzals’ in Lo in
Trabia, ma che abbss precist requisie
caratieristiche che eonsentano di ap
parre il murchin made in 1l.l[!.- T ke
praacerich o oo ol l-t:lﬂ::ll-l-.-'.u]urll.‘-u.lll-
ire al regalamenio sul made in’ comi
matarios, vi s anche Nammonizzazio
e, MEMPIT £l la Lle, ileBe sangsoai
penabi per L nutels dells propricad in-
1cllcimuale ¢ ba delinizione di norme
chure, umsilormi e ds lacle Jrlpliu.riu:-
me s terma della murela del brand e del.
|s besrna alla conrraBaesosnes u



