Quanto vale il mio

marchio?
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Di seguito, per gentile concessione deifa Bugnion s.p.a. pubblichiamo un articolo apparso sul
n® WXV del = Netiziario di Proprieid indusiriales diffuse o scorso febbraio dalla swessa
wowcietsd impegrata da tanti anni nella difesa della propresd indusiriale,

Il “marchio”, parte importanie dell inmagine che una azienda proietta swi diversi mercar,
con investimenti di voria eniita e o diversa natwra, @ tanto imporante da assumere wna vali-

tazione da ion tPascHrare,

Abbriama ritenato che le dotte argomentazioni centenute nell articolo potessero exsere di inte-
resse anche per gl imprenditori che seguono la nostra riviia. (n.d.r)

La produzione industrialz di beni e di servi-
zi & caratterizzata sempre pil dalla presenza
di marchi ome veicole promozionzle cd
identificativo dell”impresa al punto che il
marchio & divenlato sempre pii un beae
indipenderte dal nucles ideologico del-
l'impresa o dal ramo aziendale deolla sipgea.

Per questo motivo in ambite imprenditoria-
le spesso si pone il quesito se sia opportune
0 no fare una stima accerai dei o del mar-
chio azizndale

Infati il marchio, insieme a qualurque alira
privativa industriale, & 1"unica forma di
monopalio legale corcessa all'imprenditure
per formare delle barmere all*entrata nel set-
tore d’interess: di nuovi potenziali concor-
renti. Fertanto nell’ecenomiz moderna i
beni immateriali assumone tra le aivita
aziendali un rilievo sempre maggiore al

punto da rappresentare gran parte del valore
dell’impresi; besti pensare per esempio alle
ariende fortemente orientate al marketing
che investono cifre eaormi per 1" afferma.
zione e lo sviluppo dei propri marchi.
Questa predisposizions del marchio a
diventare un beae autcnomo ¢ irdipendente
dall'impresa atiribuisce a questo strumentn
un valore nan solo distintivo ed identificati-
vo di una dererminata realta aziendale, ma,
COB ancora pil importants, un valose finan
ziario. N:i_far:ﬁi economia pil sviluppa-
ta, infatti, il marchio viene utilizzalo come
purancia concessa agli istiod di credivo a
fronie di finanziamenti all'impresa.

Questa opportunith ¢ prevista anche dil
nostro ordinamento, ma non & sfrultata
totalmente date che molio spessu gli
imprenditor noa sono in grado di avers una
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stima precisa ed accurata del valore dei o
del marchio axiendale da offrire in garanzia
all’stinute di credito, In considerarions di
QUATID SOpPra C3Pesso &1 pud rilencre che
I'imporianza dei beni immateriali faccia
NASCETE 5€ piti esigenza di identifica-
re il valore del marchio distino e shegato da
quello delle altre componenti aziendali. 1
miotivi che possono spingere a sentire 1 esi-
genza di fare e quindi di aver a disposizions
una stima dei marchi possono essere molte-
pici & di diversa natura:
= motivi contabdli, ciod in sede di redazione
del bilancio, dato che anche 1 beni di pro-
pricth industriale, sopratuiio se rilevanti in
un determinatbo seftone o per ann determina-
ta azienda, devond essene inseriti in bilancio
come immobilizzazioni immateriali, con-
correndo in tal modo a formare 1" attivo
dello state patrimoeniale, e devono essere
sottoposti ad ammonamento nel corso degli
anni:
= motivi legati a possibili trasferimentl, vale
a dire per esempio in casi di cessione. In
questo caso molte volte risulla opportuno,
w0 da pante di chi comipra sia da pame di chi
acquista il marchio, avere unn stima del
valore del bene oggeiio del contrato. In pid
ooeomme lenere presende che una Cessio-
ne i un marchio in lalia & Eq:m indi-
care nel contratto per ragioni fiscali un
ammontare che comspoenda al valore reale
bl manchio siesso:
* meitivi strategici aziendali, qualora il mar-
chio o i marchi d'impresa abbiano un peso
el gestions dell”azienda.
Bi ricordane che secondo la normativa
marchi entrata in vigore il 4 dicembre 19932
non & pid necessario cedere il marchio
u-endi‘ insieme al relativo ramo d’azien-
da. Aspetto gquesto molie importante @
significative che lestimonia ancora una
ta la necessith e I'importanea di fare una
valutazione aziendale separatamente da

quella del marchio, che in tal modo verra
tratlato come un singodo bene sopratiutio se
questd faulta Alevaate in un determinato
seftore, Questo aspetio & particolarmente
imponante specialmente mel setiore falli-
mentare, dato che la possibilith di acquista-
re il marchio separatamente da aziende
ormal decotle ha dato nuovi interessi agli
operaton economici, che si rovano mella
posizione di poter rilanciare marchi. un
tempo prestighosd, colavalli in fallimenti a
cansa dell'ermata gestions ariendale.
Considerando quanto detto sopra, una
riflessione da fare rguarda il famoe che il
marchio in quanta
tale rappresenta
non solo il canale
di collegamento tra
wn’impresa i suol
prodott svolgendo
in tal modo la
cosiddetta “funzio-
me altrafiiva”,
Infani un el mar-
chio con una cera
capacitd altralliva
diffuso conm una
buona politica di
markeling & soste-
] dlllinn busona
pubblicith pud essere visto come un pregio
d:lmuumihmuklwhhlﬂ, ]
consumatore pud essere spinio a scegliere
un determinato rispetto ad un altro
dalla sola presenza di un marchio: si pensi
all'ambito giovanile dove molio spesso un
determinato marchio diventa und “status
symbol”, divenendo cosl una qualich del
prodous ed influenzando il consumatore
Eﬁl; sue scelie fimalis
perché tutle le volie che un imprendi-
tore intende depositare o acquistare un
nuovo marchio deve fare o' atbenta v
sione dei pro ¢ dei contro dells sua realid
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ariemitale. Infai malte valte risulta pii
convenbenle acquistane un glit pre-
f-t'n_l'il.'- in un':d_mmh'l;ulmqu punose che
affrontsre V'incens  spese ingentl per -
tore di diffomdere in quel determinaso setio-
e um nsovo marchio.
Infatti Iinvestimento pabblicitanke, diversa-
micnle da i altro investimento ariendale,
ale ossia quakora fallisca non vi
# aleuna
possi b LiGh
di  wrarre
wiili  dal-
I"imvesti-
menki shes-
. La teo-
rid ECimn-
mica ritie-
me che per
poier fare
wna valuia-
zione del
marchio
come bene singolo slegato dalla simgola
realth arendale, occome che siamo present
diterminatl regudsin:
= che il marchio sia idemtificabibe: ovvia-
mente i lemsi nom mascono guando il
marchin ¢ siaio regelarments depositaio ¢
isiralo, ma sorpoas mw
:lr'“u'l.l.l.l i un marchie di fafio;
# il marchio deve ecswere in grado di esistere
anche senea la strutiura aziemdale di prove-
nkenza, acquisendo sna rlevanza ecomomi-
2 HULOOITE;
® il wiissuio storico del manchio, cosa molw
spessn difficile da quamtificare;
= gititudine del marchio slesso o e
entrafe quantificabili maggiori dei costi
soslenwll per il swo sviluppo e consolidas
mentn. (oclle sopra esposte sono condirio-
nil “simc qua nor” per procedere ad una
valutazione del maschio. Sinteticamente |
mcedelli i stima possono essere disting tra:

o siime anformalic » stime formaliceate; =
stime uificaali. Le prime vengone condodiie
sola per find comoscilivi da parte della
societld o di imereasate, senra | -
i di espeni, solamente per avers um'idea
approssimativa del valore del bene in ogpar-
b Le seconde vengoas condotie da espert
specinlizeati ¢ si realizzano in una vern ¢
mﬁm di stima™, in cui si speci-

tulld i meetodi & @ criteri seguiti, le
scele compiute, | caloali condotti. Le wlii-
me hanno un caraltere vincolamle per chi le
ha richieste: Esse somo condote da un
esperte nominate dal Presidente del
Trihapale e giorate dall’esperto stesso,
Considerando quanto sopra ci si accorge
Tacalmente che | diversi tiFi i sEima l;li[u:rp-
domo dagh ohicetivi che 1I° si & posla
o indende porsd. |n guesta noa ci dilun-
ghiamo ebencando | diversi metodi di valu-
inzione dei marchi
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principale del pre-
sembe sCrifko sola-
miente la necessiti
di  somalineare
I"importanza di
fare an'accurala
valulazions azien-
dale sopratiutio
per determinati
marchi e in deter-
mimnEl seton.
Concludendo, la fundione del marchio negli
anni & cambasta n modo rakicale pasando
da appendice del prodono a Mk‘nl?nw
mico dell” azienda.

Pertamio occome che I'imprenditone riconsi-
deri il proprio portafoglio maschi. ritenen-
dole come uno dei pill imporianti beni
immatenali dell’ impresa ¢ considernndolo
cormse labe anche con I amuto @ 1" assistens di
cxpertd del sentone, -
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